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Ablauf heute
» Teil 1: Prasentation und Einteilung in Expertengruppen
» 9:30 bis 10.20 Uhr

» Kurze Pause

» Teil : Workshop Mobilitat, Gruppenprasentation
» 10.30 bis 11.30 Uhr

» Feedback, offene Fragen
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Nachhaltige Entwicklung — Agenda 2030 / SDGs

Osterreich bekennt sich zur Umsetzung der Agenda 2030 der Vereinten Nationen (United Nations, UN) mitihren 17
Nachhaltigen Entwicklungszielen (Sustainable Development Goals, SDGs). Die Agenda 2030 bietet einen
international verbindlichen Rahmen, in dem systematisch alle Dimensionen der nachhaltigen Entwicklung
bertcksichtigt werden und so ein gutes Leben fur alle gemaB dem Grundsatz "Leaving no one behind"
gewahrleistet werden soll.
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Was versteht man unter ,Nachhaltigem Tourismus®"?

Die UN-Welttourismusorganisation (UNWTO) hat dafur eine
klare Definition erarbeitet: Jourismus, der den derzeitigen und
zukiinftigen 6konomischen, sozio-kulturellen und 6kologischen
Auswirkungen umfassend Rechnung trigt und dabei die
Bedirfnisse der Gaste, der Tourismuswirtschaft, der Umwelt
sowie der heimischen Bevélkerung bericksichtigt”

Das muss die Basis des osterreichischen Tourismus werden!
Nur wenn wir zukiinftig alle drei S&ulen dieser Nachhaltigkeit
beachten, kdnnen wir langfristig erfolgreich bleiben. Wir stehen
daher vor einem Paradigmenwechsel: Nicht mehr der Gast allein
steht im Mittelpunkt unserer Tourismuspolitik, genauso wichtig
sind die Bedirfnisse unserer Unternehmerinnen und Untermehmer
und ihrer Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter, aber auch der
heimischen Bevblkerung und der Umwelt.

Es geht nicht in erster Linie um Tourismusdestinationen, die
die Anspriiche unserer Gaste erfillen, sondern um qualitats-

volle Lebensraume, in denen sich sowohl die Gaste als auch
die Bevélkerung wohlfiihlen — sei es in der Stadt oder am
Land. Aber der Tourismus muss auch seiner globalen Verant-
wortung gerecht werden und einen Beitrag zur Umsetzung
der Nachhaltigkeitsziele der Vereinten Nationen leisten.
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Osterreich steht fiir einen nachhaltigen Tourismus im Einklang mit
Mensch und Natur. Wir haben eine intakte Natur sowie ein hohes
@ Umweltbewusstsein der Bevdlkerung. Fiir immer mehr Gaste sind

Nachhaltigkeit und die aktive Férderung eines klima- und umwelt-
vertraglichen Tourismus ein wichtiges Anliegen. International
kannte Osterreich noch stérker als nachhaltige Tourismusdestina-
tion wahrgenommen werden, was letztlich auch zu einer Erhéhung
der Attraktivitit von Urlaub in Osterreich fihrt.

Tourismus und Klimawandel stehen in einer vielfaltigen Wechsel-
beziehung. Einerseits ist er ein Wirtschaftszweig, der vom Klima-
wandel besonders stark betroffen ist beziehungsweise sein wird.
Hier muss das touristische Angebot an die verdnderten Rahmen-
: bedingungen angepasst werden. Andererseits tragt der Touris-
AKTIONSFELDER: mus zum Klimawandel bei, unter anderem durch den individuellen
Reiseverkehr. Fir eine nachhaltige Tourismusentwicklung missen
— Osterreich als ,griine” Destination positionieren Schritte gesatzt werden, die die negativen Auswirkungen auf die
Umwelt und das Klima so gering wie maglich halten.

— Tourismus zum Kraftwerk" machen

Dazu braucht es ein Energiesystem, das nachhaltig und zugleich
— Strukturen fur eine nachhaltige Mobilitat sicher, innovativ, wettbewerbsfahig und leistbar ist. Es gilt Treib-
hausgasemissionen zu senken, verstarkt auf erneuerbare Energie
zu setzen, Energie- und Ressourceneffizienz zu erhthen und dabel
aber die Wettbewerbsfahigkeit des Tourismusstandortes Oster-
reich weiterhin zu gewahrleisten. Dabei ist auch der Tourismus
gefordert. Ein verstarktes Engagement der Tourismusbranche
bei Programmen wie u.a. dem 100.000-Dacher-Photovoltaik- und
Kleinspeicher-Programm kann ein erster Schritt sein.

schaffen und Konnektivitat verbessern

Hauptverursacher von Umweltbelastung im Tourismus sind die
An- und Abreise. Im Interesse der Gaste, aber auch der Einhei-
mischen, ist dem Ausbau nachhaltiger Mobilitats- und Verkehrs-
lésungen zwischen und in urbanen sowie lindlichen Regionen

Prinritat ainzurduman
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Das Gisteverhalten dndert sich und Machhal-
tigkeit sowie eine klimaschonende Anreise und
Fortbewegung wihrend des Urlaubsaufenthaltes
liegenim Trend. Die Koalitionspartnerwerden das
offentliche Verkehrsangebot fiir den Tourismus
ausbauen und mit bedarfsorientierten Verkehren
erginzen. Die bisherigen Initiativen sollen ge-
biindelt und verstadrkt werden. Dem Urlaubsgast
soll damit ein Angebot fir die kostenfreie Inan-
spruchnahme des Gffentlichen Verkehrs gemacht

werden. Dafiir werden die touristischen Abgaben
neu strukturiert.

AUSFLUGSZIELE IN KARNTEN
MODERNISIEREN

Die Ausflugsziele stellen fiir Gaste und die Kdrnt-
ner:innen eine wichtige Freizeitinfrastruktur dar.
Die Koalition wird die Investitionsoffensive wei-
terfilhren und den Aspekt der®achhaltigkeit ywhd
Regionalitdt weiter in den Vordergrund riicken
mit dem Ziel, das Angebot der Ausflugsziele zu
erweitern und eine Qualitdtssteigerung zu be-
wirken. Dariiber hinaus ist die Verlingerung der
Offnungszeiten, bis hin zu einer ganzjéhrigen Nut-
zZung, ein Hauptaspekt der Férderoffensive.

FORDERUNG VON QUALITAT UND GANZ-
JAHRIGEN TOURISTISCHEN ANGEBOTEN

Eir(nachhaltiges und modernes Freizeit- und Tou-
rismusangebot hat fiir die wirtschaftliche Wert-

schipfung im Land eine grofe Bedeutung. Die
Positionierung Kdmtens als Urlaubsland mit der
héchsten Konzentration an siidlichem Lebens-
gefiihl in Osterreich wird beibehalten und auf die
erfolgreiche Marke weiter aufgebaut. Die Koali-
tionspartner bekennen sich zur Modernisierung
und Schaffung neuer, qualitdtsvoller ganzjdhriger
Angebote im Alpen-Adria Raum sowie zur For-
derung kommunaler touristischer Infrastruktur.
Ebenfalls werden Angebote im Bereich des Ge-
sundheitstourismus gestarkt.

| Nachhaltigkeit far |
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Buchungsmotiv ,,Nachhaltigkeit*

64%
42% 4% 46% —
: I I I I
2016 2019 2022 2016 2019 2022
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Mein Urlaub soll méglichst &kologisch Mol i 2 <olf Mogichet sozak
pei il il c bedingﬂngen unc(I ééspektieren der
umweltfreundlich sein.
\ ) Bevdlkerung).

Basis: Deutschsprachige Bevtlkerung, ab 14 Jahren in Deutschland; Werte for .1 = stimme voll und ganz zu® und .2 = stimme zu" auf einer Ser Skala

Quelle: Reiseanalyse 2022 Erste Ergebnisse, Forschungsgemeinschart Urlaub und Reisen
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== Osterreich
Werbung

Allgemeine Einstellung zu Nachhaltigkeit
Klimawandel wird als ernste Krise begriffen, zu deren Bekampfung man auch beitragen will

Mittelwerte
0% 25% 50% 75% 100% ausgewahlter Zielgruppen

Vergleich zu Total
Langfristig ist der Klimawandel eine ebenso ernste Krise wie COVID-19. _ 32 14 8 5wy 2,2 I‘-

Ich bin bereit in meinem Lebensstil Kompromisse zugunsten der Umwelt
einzugehen (z. B. weniger Energie zu verbrauchen, weniger Fleisch zu _ 45 15 9 4 w¥i 2,3 .‘-
essen, Einwegplastik einzuschrénken usw.).

Ich halte mich far einen nachhaltigen Verbraucher. - 51 26 23 24 .‘-
Die Tourismusbranche unternimmt nicht genug im Bereich Nachhaltigkeit
und Umweltschutz. - 35 35 2,6 .‘-
Ich bin bereit fir ein Hotel, dagevz\f:t:‘ltearlﬁf Nachhaltigkeit legt, mehr zu - 35 28 16 TH 2.5 -‘_

Die Regierung sollte sich in erster Linie darauf konzentrieren, die

Wirtschaft zu unterstiitzen, auch wenn das bedeutet, dass sie - 24 22 25 14 B 3,1.‘. 2,9

Malnahmen ergreift, die sich negativ auf die Umwelt auswirken kénnten.

m Nicht Nachhaltigkeits-Affine
B 1 = Stimme vell und ganz zu Stimme eher zu Weder noch  mStimme eher nicht zu W5 = Stimme ganz und gar nichtzu  EMwW  %* Nachhaltigkeits-Affine

-

V1. Inwieweit stimmen Sie den folgenden Aussagen zu oder nicht zu? Angaben in %; absteigend sortiert nach Top 2 )
Quelle: ACB-Conjoint-Studie Nachhaltigkeitsaspekte bei der Hotelauswahl von OW und Ipsos | Basis/Alle Befragten: n=959, Potentielle Osterreich-Urlauber; Teilzielgruppen: JNachhaltigkeits-Affine® n=221 Personen,
die bereit sind fur nachhaltige Zusatzleistungen mehr zu bezahlen und zur Osterreich-Zielgruppe zahlen bzw. Alle anderen Personen, ohne ausgepragte Aufzahlungsbereitschaft far Nachhaltigkeit (n=738) 29



== Osterreich

Werbung
Einstellung zu Nachhaltigkeit bei Hotels
Nachhaltigkeit wird weiter an Bedeutung gewinnen, erh6ht Ansehen und Aufmerksamkeit
Mittelwerte
D.% 25|% 5(?% 75.% 100% ausgewahlter Zielgruppen

Vergleich zu Total

50 15 21 [22 e
51 20 21 22[ A8
54 22 22 2202
38 30 2,3 24 21

37 16 2pX3 2,6/206

Nachhaltige Hotels werden in den
néchsten 3 Jahren an Bedeutung gewinnen.

Hotels, die auf ein nachhaltiges Angebot setzen,
erhéhen dadurch ihr Ansehen.

Hotels setzen Nachhaltigkeitsmaflnahmen, um
offentliche Aufmerksamkeit zu erzielen und fur sich zu
werben.

Familiengefuhrte Hotels sind glaubwdrdiger
beim Thema Nachhaltigkeit als Hotelketten.

Hotels sind nachhaltig, um den Gewinn zu steigern.

Hotels handeln aus Uberzeugung
(der Eigentumer/Geschaftsfihrung) nachhaltig.

39 16 4[N 28 25

m Nicht Nachhaltigkeits-Affine
Weder noch  EStimme eher nicht zu  B5 = Stimme ganz und gar nichtzu  EMW “!/ Nachhaltigkeits-Affine

B 1 = Stimme voll und ganz zu Stimme eher zu

LQ7. Wie sehr stimmen Sie den folgenden Aussagen Uber Hotels zu? Angaben in %; absteigend sortiert nach Top 2

Quelle: ACB-Conjoint-Studie Nachhaltigkeitsaspekte bei der Hotelauswahl von OW und Ipsos | Basis/Alle Befragten: n=959, Potentielle Osterreich-Urlauber; Teilzielgruppen: ,Nachhaltigkeits-Affine® n=221 Persogfn,
die bereit sind fur nachhaltige Zusatzleistungen mehr zu bezahlen und zur Osterreich-Zielgruppe zahlen bzw. Alle anderen Personen, ohne ausgepragte Aufzahlungsbereitschaft fir Nachhaltigkeit (n=738)
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T-MONA Befragung 2025 (Stand 15.10.2025) Ty )
| @RMTE
Nachhaltigkeit | Top 2

|
3 |
D ot 2%
als nachhaltig. 85%
0% 20% 40% 60% 80% 100%
L Klopeinersee-Stidkarnten/Lavantal (T-Mona) (n = [ Benchmark (n= 35.560| 109 Destination(en)) Zeitraum: 01.01.2025- 31.12.2025
585)
Nachhaltigkeit | Top 2 im Zeitvergleich 3
. 93%
Diesen Urlaub in Osterreich empfinde ich als nachhaltig. 84%
90%
0% 20% 40% 60% 80% 100%
lw 01.01.2025 - 31.12.2025 (h = 585) lw 01.01.2024 - 31.12.2024 (n = 229)
01.01.2023- 31.12.2023 (n = 366)

Zeitraum: 01.01.2025 - 31.12.2025
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Gesamtdestination

Gesamter (bisheriger) Aufenthalt

1,65
161

Landschaft und Natur 13/

Wetter

2,03

2,19
Atmosphére/Flair

184
1.73

Ortsbild/Stadtbild/Architektur

2,18
181
Gastfreundschaft im Hotel/Unterkunft/Gastronomie 1,55 161
i ; 1.45
Sicherheit 150

. 1.55

Offentlicher WLAN-Zugang e 61,98
T ermstatungenr o EEEEIIIIII———————
Veranstaltungen vor Ort 187
Anreise 1,69 176
Beschilderung vor Ort 164 170

Offentliche Verkehrsmittel vor Ort

2,36
178
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Anreise € Anreise im Zeitvergleich

91%
Auto 79%

1%

Motorrad ! 3¢/ Motorrad 0%

3%
4%

Wohnwagen/Wohnmobil E % Wohnwagen/ Wohnmobil

3% 3%
Bahn 2 10% Bahn

- . 1%
Qrganisierter Reisebus 19

Fernbus/Linienbus 0&7;6 Fernbus/ Linienbus

Flugzeug % 6% Flugzeug %ﬁ/y';



T-MONA Befragung 2025 (Stand 15.10.2025) ecorgar |
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N
Griinde gegen offentliche Anreise €2 Griinde gegen dffentliche Anreise im Zeitvergleich @3
o 22%
Kosten G 22% Kosten |-,
Anreisedaucr | 5% Anreisedauer e 5%

Gepéicktransport |G 54 Gepicktransport m 54%
_. N - 64%
Mobilitzt vor Or+ | 647 Mobilitat vor Ort v

Endbahnhof vom Urlaubsort | R 13% Endbahnhof vom Urlaubsort _1188‘1/,2
N ) —_ 37%
. " 4%
Sonstiges [N 4% Sonstiges %%
0% 20% 40% 60% 80% 100% 0% 20% 40% 60% 80% 100%

L Klopeinersee-Stidkarnten/Lavantal (T-Mona) (n = 539) Zeitraum: 01.01.2025 - 31.12.2025 lw 01.01.2025 - 31.12.2025 (n = 539) lw 01.01.2024 - 31.12.2024 (n = 207) Zeitraum: 01.01.2025-31.12.2025
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(Eigener) PKW, mit dem ich angereist bin € (Eigener) PKW, mit dem ich angereist bin im Zeitvergleich B

haufig 48%

haufig
60%

manchmal

manchmal

gar nicht gar nicht
0% 20% 40% 60% 80% 100% 0% 20% 40% 60% 80% 100%
' Klopeinersee-Siidkidrnten/Lavantal (T-Mona) (n = [ Benchmark (n = 36.968 | 109 Destination(en)) Zeitraum: 01.01.2025- 31.12.2025 lw 01.01.2025 - 31.12.2025 (n = 592)
592)

lw 01.01.2024 - 31.12.2024 (n = 231)

01.01.2023 - 31.12.2023 (n = 370) v 01.01.2022- 31.12.2022 (n = 406)

Zeitraum: 01.01.2025-31.12.2025

Nutzung Verkehrsmittel vor Ort: €3

(Eigener) PKW, mit dem ich angereist bin
(inkl. Wohnmobil)

Mietwagen (inkl. Car-Sharing)

Touristische Mobilititsangebote (Wanderbus (Sommer) / Skibus (Winter) Sightseeing-Bus (Hop-On, Hop-Off), 29 19%
Fiaker, u.3.) fmidd

Offentliche Nahverkehrsmittel

(28 Linienbus, Bahn U-Bahn, Straenbahn) IR 16% .
0% 22% 44% 66% 88% 110%
(n=592)

Zeitraum: 01.01.2025-31.12.2025
= hdufig manchmal
= gar nicht
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Vor Ort gemieteter PKW/Car-Sharing/Leih-Auto

€3 Vor Ort gemieteter PKW/Car-Sharing/Leih-Auto im Zeitvergleich

manchmal

gar nicht

gar nicht
0% 20% 40% 60% 80% 100% 0% 20% 40% 60% 80% 100%
L Klopeinersee-Stdkarnten/Lavantal (T-Mona) (n = | Benchmark (n = 36.969 | 109 Destination(en)) Zeitraum: 01.01.2025-31.12.2025 lw 01.01.2025 - 31.12.2025 (n = 592) L 01.01.2024 - 31.12.2024 (n = 231) Zeitraum: 01.01.2025 - 31.12.2025
592) 01.01.2023 - 31.12.2023 (n = 370) L 01.01.2022 - 31.12.2022 (n = 398)
Wanderbus/Skibus €2 Wanderbus/Skibus im Zeitvergleich &3
haufig haufig
manchmal manchmal
80%
gar nicht gar nicht 29%
82%
0% 20% 40% 60% 80% 100% 0% 20% 40% 60% 80% 100%
Lu Klopeinersee-Stidkarnten/Lavantal (T-Mona) (n = Ll Benchmark (n = 36.969 | 109 Destination(en)) Zeitraum: 01.01.2025-31.12.2025 i 01.01.2025 - 31.12.2025 (n = 592) lu 01.01.2024 - 31.12.2024 (n = 231)
592) 01.01.2023 - 31.12.2023 (n = 370)

lu 01.01.2022 - 31.12.2022 (n = 401)

Zeitraum: 01.01.2025 - 31.12.2025
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Nachhaltigkeit ist wettbewerbsentscheidend.

Nachhaltigkeitszertifizierungen erhohen Ansehen und Glaubwurdigkeit.

Nachhaltigkeit ist ein Differenzierungsmerkmal.

Nachhaltigkeit spielt bei der Buchungsentscheidung eine groBe Rolle und wird als Buchungsmotiv
zukunftig noch mehr an Bedeutung gewinnen

Nachhaltigkeit und Kriterien werden eine zentrale Rolle bei der Vergabe von Forderungen einnehmen

Nachhaltigkeit ist ein okologischer, sozialer und ockonomischer Erfolgsfaktor
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NDK & ARGE Naturerlebnis Karnten
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Projektpartner:
» Tourismusregion Hohe Tauern

» Tourismusregion Klopeiner See - Sudkarnten - Lavanttal
» Tourismusregion Worthersee - Rosental

» Tourismusregion Villach - Faaker See - Ossiacher See

» Tourismusregion Nassfeld - Lesachtal - Weissensee

» Tourismusregion Klagenfurt am Worthersee

» Naturpark Weissensee

» Naturpark Dobratsch

» Nationalpark Hohe Tauern

Zusammenarbeit mit:

LAG, KEM, KLAR, UNESCO Global Geopark Karawanken,
interessierte (UZ)-Betriebe und Ausflugsziele, Gemeinden,
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Ubergreifende Projektziele imeﬂ

» Weitere Starkung organisationstbergreifender Zusammenarbeit.
» Auf wertvolle Synergien setzen und Doppelgleisigkeiten vermeiden.

» Uber ganz Karnten hinweg konkretes Know-How und tiefgehendes Wissen zu Nachhaltigkeit bzw. den
SDGs aufbauen und untereinander austauschen.

v

Flachendeckende Bewusstseinsbildung und Begeisterung zum Thema schaffen.

Osterreichisches Umweltzeichen bei allen relevanten Partnern umsetzen.

v

» Karnten in seiner Vorreiterrolle sichtbar machen und unsere Positionierung
am Markt starken.

20 \ NDK & ARGE Naturerlebnis Kérnten
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Umweltzeichen fur Destinationen: Arared
Zentrale Themenfelder e |

» Destinations- » Soziodkonomische » Umweltschutz & » Mobilitat » Kultur
management Auswirkungen inkl. Biodiversitat inkl.
» (Aktionsplan & Barrierefreiheit Natur- & Klimaschutz

Nachhaltigkeitsstrategie)

- — L

o —

i %
LR T
. ‘ s VLT
PN T }; o
X 2 1 At



&lééﬁh_aiti_gkeit fur 'Il

Die Green Teams Karntens ijﬂ

» Green Teams als Steuerungsgruppe der
wesentlichen Gestalter in den Regionen:
Gemeinden, Naturschutzgebiete,
Tourismusorganisation, LAG bzw. Regional-
management, Betriebe, KEM, KLAR! etc.

» Gemeinsame Verantwortung fur
Nachhaltigkeit und Umweltzeichen.

» Austausch, Zusammenarbeit und
Entscheidungen zu zentralen Themen.




Regionale Green Teams:

Grundlegende Struktur.

Erweiterter
Kreis

Nachhaltigkeits
-Manager:innen &
SDG Coaches

“Nachhaltigkeit fir |
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Wie arbeiten wir zusammen?  kARATED

» Gemeinsame Definition von Prioritaten und Zielen.

» 4 x jahrlich Treffen / Projektevaluierung im Green Team.

» Experten zu speziellen Themen nach Bedarf.

» Offener Informationsaustausch, Protokolle & Berichte.

» Unterstutzung durch Nachhaltigkeitsmanager/SDG-Coach.

Nachste Schritte:

» Terminfindung zur Bearbeitung der Themenbereiche
» Feber 2026 : Thema Biodiversitat, Umwelt und Klimaschutz
» Juni 2026: Soziodkonomie und Kultur
» Sep./Okt. 2026: Management




Expertengruppen:

> Wer mochte wo aktiv mitarbeiten?

-/

Mobilitat
l Management
Chance l
Koralmbahn? Nachhaltigkeits

strategie

Aktionsplan

Themenblocke

Umwelt/Klimaschutz
Biodiversitat

|

Natur &
Landschaftsschutz

" Nachhaltigkeit fur

Kémreﬂ

Soziookonomie
&
Kultur

}

Kulturstrategie

» © Karnten Werbung GmbH
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Mobilitat in der Region  ARATEN

» Shuttle Services » Projekte
» Bahnhofshuttle ,,OBB Transfer” (zu Betrieben/Ausflugszielen)

» Interreg Projekt , Connect2Tourism”
» Wanderbus Lavanttal

» Wanderbus Bad Eisenkappel (nterreg Connect2Tourism) » Gasteservice/ Information
» Rad-/Wanderbus Lavanttal Petzen » Landingpages:
» Radbus Lavanttal » www.suedkaernten.at/mobil

» Geopark Karawanken Bus (8nf. Bleiburg - MeZica/Crna, Interreg
Connect2Tourism)
» Strekna Bus (Lavamiind/Velenje) » www.kaernten.at/autofrei

» www.region-lavanttal.at/mobil

» Drauradweg-Shuttle » www.kaernten.at/autofrei-im-winter
» Seenshuttle (see in Flammen)
» Go Mobil (Bleiburg, Feistritz 0.B., Gallizien, Lavamund, Neuhaus)

» Radmobilitat

» Radmasterplan (in Umsetzung)
» Beschilderung/Infrastruktur (info am Bhf, Leitsystem) > Infos in den Hauptwerbemitteln (Magazin, Reisefiihrer)

» Werbemittel:

» Mobilitatsangebote in der Region
» Karnten autofrei
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! Judenburg  Zeltweg
32 Minuten Graz-St. Paul G RAZ |
36 Minuten Graz-Kuhnsdorf/Klopeiner See i ® Gleisdort
3 Stunden 33 Minuten Wien-Kiihnsdorf/Klopeiner See Koflach ® > Doat Boschs
S-Bahn: tgl. Stundentakt und werktags Halbstundentakt Graz Puntigam
29 Verbindungen tagl. in 42 Minuten Graz-Klagenfurt Feldkirchen - Seiersberg
26 Verbindungen tagl., rd. 45 Minuten schneller Flughafen Graz- Feldkirchen
Lieboch @ ® Kalsdorf
2030: Werndorf
2 Stunden 30 Minuten Wien-Karnten -
y
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Interaktiver Workshop ijﬂ

a. Anreise:
Wie konnen wir die Anreise in unsere Destination so gestalten, dass sie
bequem, klimafreundlich und attraktiv fur Gaste ist?

b. Mobilitat vor Ort:
Was konnen Destination, Gemeinden, TVB s, KEM/KLAR, Betriebe, Gaste
usw. jeweils beitragen, um eine umweltfreundliche Mobilitat vor Ort zu
fordern?

c. Herausforderungen und Probleme in Verbindung mit Mobilitat
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